
La stratégie de communication 2020-2025

Elaborée en 2020 avec Partenaires d’Avenir

4 axes

#1 Retravailler les éléments de langage et jouer la carte de la visibilité

#2 Maintenir et conforter les supports existants, en passant un cap

#3 Créer de nouveaux supports et actions

#4 Préparer l’avenir Un ensemble de 

cibles, de canaux et 

de supports



Retravailler les éléments de langage et jouer la carte de la visibilité

Amender la présentation du groupement
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#1

Géo de la 

connaissance

Bilan activité

2023

Travailler l’intégration du groupement à l’écosystème régional

Développer la géographie de la connaissance

2023



Maintenir et conforter les supports existants, en passant un cap

Refondre le fichier des cibles
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#2
Site web

Calendrier

20 ans du GIP !

Médias

~70

+140

Publications

Travailler la diffusion numérique des supports

Renforcer les liens avec la presse

Renforcer la communication institutionnelle

Renouveler les supports existants

20232023

BDD contact

~1000

~50 000 

visites/an

Evènements



Créer de nouveaux supports et actions

Créer un compte LinkedIn
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#3
Les 

webinaires 

de l‘estuaire

Campagnes 

photos/vidéos

Replay

12

12

+2000

abonnés

Renforcer la médiation scientifique

Lancer une série de webinaires

Mener une campagne d’acquisition photo/vidéo

Mettre en ligne les replays des interventions

Expos

~5 000

vues



Préparer l’avenir

Réévaluer les moyens dédiés au transfert de connaissance
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#4 Alternance 

com’

Sept. 2025

Bilan et 

perspective 

stratégie com’

Ecrire une stratégie 2027-2032

2026
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